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(.‘) SEOptimer

SEOptimer es la mejor herramienta de auditoria de posicionamiento en buscadores de internet para
realizar analisis detallados de posicionamiento en buscadores. SEOptimer comprueba mas de 100 puntos
de datos de paginas web y proporciona recomendaciones claras y factibles sobre las medidas que puede
tomar para mejorar su presencia en internet y su clasificacién en los motores de busqueda.

La herramienta de seguimiento de palabras clave de SEOptimer es idénea para controlar el volumen de
busqueda de palabras clave y para monitorizar las clasificaciones de las mismas. El rastreador de
posicionamiento en buscadores también es capaz de encontrar problemas de posicionamiento en
buscadores ocultos en cualquier pagina web. SEOptimer es ideal para propietarios, disefiadores de

paginas web y agencias digitales que desean mejorar sus paginas web o las de sus clientes.

" Ahorre tiempo — algunas agencias dedican cientos de horas de trabajo manual
realizando auditorias de paginas web que pueden automatizarse en segundos.

« Presente informes atractivos — impresione a sus clientes actuales y futuros con
informes profesionales que parecen hechos a mano.

«” Consiga mas clientes — convierta su pagina web en un iman para los clientes.
Utilice informes PDF de marca blanca y la herramienta de auditoria integrable para
adquirir mas clientes directamente desde su sitio web.
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PROLOGO

Después del éxito de nuestro ebook “SEO para los que no son SEO” y dado el
interés mostrado por muchos de nuestros lectores, hemos decidido actualizar y
mejorar este ebook en esta nueva edicion.

Nuestro objetivo es que todos aquellos que no tengais conocimientos de SEO,
0 gue necesitéis conocer las nociones basicas, podais aprender y estructurar
los conceptos necesarios para entender cOmMO conseqguir un posicionamiento

natural en Internet, también conocido como SEO.

Ademas, al final del mismo encontraréis un contenido nuevo y exclusivo
incorporado en esta nueva edicion, ¢aun no lo has descubierto?

iOs esperamos con mas contenidos 2.0 en nuestra Biblioteca Virtual!

|I|| U
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ERROR NUMERO 1 2
ERROR NUMERO 2 25
ERROR NUMERO 3 32
ERROR NUMERO 4 42
ERROR NUMERO 5 45
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LAS MEJORES HERRAMIENTAS PARA SEO
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,QUE ES Y QUE NO ES SEO?

SEO es la abreviatura del inglés Seach Engine Optimization, que en espafiol podria
traducirse por Optimizacion para motores de busqueda. La optimizacion son todas las

modificaciones a realizar en una pagina web para gue ésta pueda aparecer en un lugar

destacado en los buscadores.

Estar en la primera pagina es importante (y mucho mas en la primera posicién) porque
se incrementa notablemente el nimero de visitas. Si somos capaces de ofrecer unos

servicios 0 productos correctos y de disefiar una web que los sepa comunicar adecuada-
mente, ademas de usar las palabras clave adecuadas, estas visitas se transformaran en un
mayor volumen de negocio.

Percentage of Google Traffic

Chitik
o by Results Page

91.5%

Percentage of Google Traffic

E Page1 91.59%
N Page2 4.8%
B Page3l 1.1%
H Page4 0.4%
B Page5 0.2%
u Page6 0.2%
N Page7 0.1%
N Page8 0.1%

Page 9 0.1%

® Page 10 0.1%
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Los buscadores se han convertido en el actor principal en el proceso de cualquier usuario
de Internet a la hora de elegir las webs que visitara. A cada instante, millones de internautas
del todo el mundo repiten el mismo proceso: introducir en un buscador lo que quieren
encontrar por medio de dos o tres palabras o una frase sencilla. Instantes después, el
buscador, a través de su propio sistema de indexacion y jerarquizacion, efectuara un
calculo y devolveralos resultados ordenados por relevancia. Salen muchas paginas con
una decena de entradas cada una. Cada entrada corresponde a una pagina web diferente,
pero casi nadie visita los sites que se encuentren mas alla de la primera o como
mucho segunda pagina, salvo que se trate de busquedas muy concretas.

Segun los ultimos datos de Optify.net (Chitika), un 33% de los usuarios Unicamente hace clic
en el primer resultado de la primera pagina, mientras que los que visitan el segundo resultado
ya baja a un 18%. Se estima, ademas, que el 91,5% de los usuarios solo consultan la
primera pagina de resultados.

5 6 F @ 5 111 113
Search Result Position
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SEO NO ES LO MISMO QUE SEM

No debe confundirse el SEO con el SEM, acronimo de Search Engine Marketing. Este

concepto genera muchas dudas en el mundo online, Realmente el SEM se define como
“Marketing en buscadores”, por lo que incluye tanto el SEO como PPC (Pay Per Click).
Este Ultimo se corresponde con los enlaces patrocinados publicitarios que se diferencian
de las busquedas por posicionamiento en la ubicaciéon en la pagina y en el color de fondo
gue se muestra con una etiqueta con la palabra "ANUNCIO"). Sin embargo, comunmente
el PPC se conoce como SEM. Es importante tener en cuenta esta diversidad de opiniones
y conocer el significado real:

SEM = SEO + (conocido como SEM)

GO g|e comprar dominio X | & Q

0, Todo [ Imagenes Videos <) Shopping Noticias i M&s  Configuracion  Herramientas

Aproximadamente 87.200.000 resultados (0,45 segundos)

Anuncio - www.onlydomains.com/ » (03) 8820 5628
Domain Registration Australia - .COM.AU Domains from $9.95

24/7 Australian Support, Free URL Redirections & Free DNS Tools. 5-star customer support.
Trusted worldwide. Free and easy sign-up. Domains from 84% off,

SEM Cheap .COM Domains Domains From $1.5
No hidden multi-year pricing. AC, .ZA and everything inbetween
Just .com at a great price. Choose from over 1000 domains.
$9.95 .COM.AU Domains Free .COM.AU Transfers
The lowest price in Australia. Tired of your current registrar?
Get you .com.au domain today! Transfer to OnlyDomains at no cost.

Anuncio - es.wordpress.com/comprar/dominic =

Compra un Nombre de Dominio - Sitio Oficial WordPress.com
Encuentra el Dominio Ideal para Ti. Empieza a Crear Tu Sitio Web en Segundos. Chat y Ayuda
por Correo. El Mejor Dominio para Ti. Gestion de Dominio Simple. Hojas de Datos Perfectas.
Interfaz Sencilla. Precios Transparentes. Herramientas Utiles

Compra Dominio a Medida - Soluciones para WordPress - Crea tu Propia Pagina Web

Plan Personal - 48,00 USS/afio - Nombre de Dominio Gratis - Mas v

www.hostinger.es » comprar-dominio *

Dominios - Compra Y Registra Dominio 95% Dcto - Hostinger
Nuestras mejores ofertas de dominios. Compra tu dominio al mejor precio desde 0,99€,
Empieza tu viaje en internet, registra un dominio .COM o .ES hoy!

S EO & Como funcionan los dominios? W

&Por qué necesitas un dominio? v

www.hostalia.com » dominios

Dominios | Comprar y Registrar Dominios Baratos | Hostalia
Registro de dominios .es y .com baratos. jComprueba que tu dominio esta libre y empieza a
comprar ya a precios insuperables!

.net: 8,99 €1 aiio .info: 12,98 €1% afio

.org: 9,99 €/1% afio
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No debe confundirse el SEO con el SEM,
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El SEM (PPC si queremos ser totalmente correctos) es publicidad en buscadores. Cada

buscador cuenta con su propia herramienta publicitaria, la de Google es Google Adwords.

Las diferencias entre SEO y SEM (PPC) son las siguientes:

El SEO es un posicionamiento
«natural», no hay que pagar a ningun
buscador, mientras que el SEM es un
sistema publicitario en el que solo se

esta si se paga.

Con SEO se posiciona en todos
los buscadores. EI SEM es
Gnicamente para el buscador con el
gque se ha contratado la publicidad.

Algunos internautas no hacen clic
sobre los enlaces patrocinados de SEM
porque no se fian de la publicidad, ya
gue consideran que esas paginas estan

ahi solamente porque han pagado.

www.seoptimer.com

El SEO es un posicionamiento
duradero, conceptualizado para el
medio o largo plazo. Por el contrario, el
SEM es mas inmediato y pensado
para un plazo de tiempo mas corto.

Lainversion en SEO es mas
dificil de cuantificar
gque en SEM.

En SEO necesitaras optimizar todo tu
sitio web, en SEM deberas adaptar o
crear una landing page (o pagina de

destino)
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Los anunciantes pagan por cadaclic que los usuarios hagan sobre el texto del anuncio.
En el caso de Google Adwords, la aparicion de los enlaces no solo tiene en cuenta la canti-
dad de dinero que estan dispuestos a pagar los anunciantes, sino también la calidad de la
pagina, anuncio o palabra clave.

La gestiéon de camparfias en Google Adwords es una labor complicada y requiere de
conocimientos muy especificos.

VS
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EL BUEN SEO NO ES TAN SENCILLO:
nos falta cultura seo

El SEO tiene un problema importante de base: el concepto equivocado que se tiene del

mismo. Muchas personas piensan, por pura y dura desinformacion, que aplicando cuatro
reglas basicas ya es posible colocar su web en la primera pagina de los resultados de
busqueda. Algunos son aun mas ambiciosos y Unicamente quedan satisfechos si logran
situarse en los primeras resultados sin esperar ni dedicar un esfuerzo extra. Estan
errdneamente convencidos y a veces acuden a un asesor externo con esta idea falsa fijada

en la mente.

El problema se agudiza porque muchas veces
Posicionamiento web SEO
: I - i

Frases llimitadas sin permanencia
99 €/'mes No pagues mas por menos.

es el propio sector de posicionamiento en
Internet el que alientay retroalimenta esta
confusion.

Posicionamiento Web 40€ Por ejemplo, Google estad plagado de

Wi

40 Euros x mes (Plan Eco1)
Resultados en 4 semanas Garantizado

"anuncios milagro" que garantizan un excelen-

te posicionamiento, muchas veces citando los

diez primeros lugares, por menos de 1 euro

Posicionamiento web SEO diario.
. ; oliaiaat :

Equipo experto en Posicionamiento
SEOQ, Resultados en un mes.

Posicionar suweb por 1 €

MRS
Especialista en posicionamiento web
en buscadores jConsdltenos!

TuWebenel TOP 10
ST T

Incrementa tus visitas con SEM.

Rentabilizamos tu inversion .
Estos son algunos ejemplos

de este tipo de anuncios

Posicionar su web por 1 €
WA

Especialista en posicionamiento web
en buscadores jConsultenos!
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EL ALGORITMO Y SU FORMULA SECRETA

Cada buscador cuenta con su propio sistema de indexacion y jerarquizacion para
gestionar sus resultados de busqueda. Esto significa que, para cada término introducido por
el usuario, el buscador efectuara de forma automatica un calculo y devolvera los resultados
ordenados por relevancia. ¢Como se realiza dicho calculo? Esa es la pregunta del
millén. Se realiza segun un ALGORITMO diferente para cada buscador. Obviamente,
dicho algoritmo funciona en base a una férmula, la cual no se conoce.

Los directivos del principal buscador de la red, por supuesto nos referimos a Google, son
tan celosos con la férmula de su algoritmo que ni siquiera sus propios empleados la
conocen con exactitud. Ademas, cada cierto tiempo se introducen cambios en la misma. Por
consiguiente, al tratarse de un algoritmo secreto, NADIE puede garantizar una primera
posicion en Google, aunque si una mejoria notable. Esto es asi y para trabajar en el
ascenso de posiciones en Google no hay mas remedio que partir de esta base.

Ademas, Google ha ido modificando los parametros de dicho algoritmo con el fin de mejorar
y afinar sus busquedas, tratando de que los primeros resultados sean siempre los que
mejor casen con la busqueda del usuario y que tengan la maxima calidad tanto en
estructura como en contenidos, dando cada vez mas relevancia a la actualizacion de los
Mismos.

Las actualizaciones mas importantes que ha realizado Google actualmente se caracterizan
por tener nombres de animales, Panda y Penguin. Esta son sus caracteristicas principales:

www.seoptimer.com
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Google Panda

Es la respuesta de Google a la proliferacion en la red de paginas con contenidos
duplicados, de baja calidad y repletos de anuncios indiscriminados. Con este objetivo,
el nuevo algoritmo de Google penaliza lo siguiente:

® Un alto porcentaje de contenido duplicado.
® Poca cantidad de contenido original en una pagina o sitio.
® Contenido mal redactado o con faltas de ortografia o tipograficas.

® Una gran cantidad de anuncios inapropiados (el producto o servicio no coincide
con la consulta), especialmente en la parte superior de la pagina.

® Contenido de paginay etiqueta de titulo sin coincidencia con las consultas de
busqueda.

Gfoo'gle Q|
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Google Penguin

Su finalidad no es mejorar la calidad de los resultados de busqueda de una forma
directa, sino penalizar o reducir el valor de las paginas que utilizan enlaces considerados
spam para manipular los resultados de busqueda, logrando asi mejorar posiciones.

Esto es lo que Google Penguin considera spam, y por lo tanto, debemos abstenernos
de usar en nuestra pagina si no queremos ser penalizados:

® No utilizar enlaces de pago en otros sitios. Pocas cosas hay mas evidentes
para Google que los enlaces de pago, especialmente cuando se utiliza un anchor
text exacto, es decir, cuando el texto de enlace corresponde exactamente con la
palabra clave utilizada para optimizar la pagina de destino enlazada.

® No se deben hacer comentarios en blogs poniendo enlaces a nuestra web de
forma indiscriminada y sin responder a una estrategia previa, puesto que para
Google Penguin eso es spam. Un buena alternativa es la promocion de nuestro
site en las redes sociales.

® No abusar de la publicacién de contenidos propios en otras webs o blogs
como invitados. Hay que tener especial cuidado con poner enlaces contextuales
con textos muy optimizados, es decir, con palabras clave muy evidentes, ya
gue aumentamos en gran medida las posibilidades de ser penalizados por Google
Penguin.

® También esta penalizado contar con enlaces a nuestra web desde sitios con
malware, publicidad engafosa, granjas de contenido, etc. Este riesgo se asume al
utilizar herramientas automaticas de captacién de enlaces, con el alta masiva en
directorios o al automatizar comentarios en blogs.

www.seoptimer.com
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e Tampoco es recomendable recurrir a la publicacién de nuestros contenidos,
enlaces y notas de prensa en webs de publicacion gratuita. Y si se hace,
procurar variar las palabras clave y priorizar la calidad de los textos.

GoOgle

Aunque estos son los animales mas conocidos e importantes de su zoologico, Google
actualiza su algoritmo con mucha frecuencia sin poner nuevos nombres a sus modificaciones.
El buscador trabaja diariamente en su esfuerzo de ofrecer resultados de calidad a los
usuarios, por lo que seguira haciendo modificaciones siempre que existan mejoras posibles
0 siempre que algunas paginas burlen sus normas de calidad.

www.seoptimer.com
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LA FORMULA CONCRETA NO SE CONOCE...
pero los factores que intervienen si

Se estima que en Espafa un 95,28% de usuarios utiliza Google no sélo como sistema de
basqueda, sino como la forma de entrada habitual a las paginas de Internet. A nivel
mundial, Google también es el lider indiscutible con un 89,7%, seguido por Yahoo y Bing,
con un 3,82% y 3,63% respectivamente.

Estadisticas Globales Top 5 buscadores en
Espana desde Marzo 2014 a Marzo 2015

]!
StatCounter Global Stats -
Top 5 Search Enginees in Spain from Mar 2014 to Mar 2015

s —
Yahoo! :|2.2E~“v‘n
bing ]1.?8'—‘.-3

sk Jeeves |0.28%

Babylon |0.09%

Other | 0.32%0

0% 20% 40% &60% B0%% 100%

Stat: Search Engine (Deskt... ¥ Region: Spaln ¥ | Period: Mar 2014 to Mar 2015 (edit)

*Segun datos de http://gs.statcounter.com/
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INTRODUCCION Y OBJETIVOS

Con estos apabullantes porcentajes, es totalmente logico que las empresas deseen un
buen posicionamiento en buscadores, y muy especialmente en Google. Estar en un buen
lugar en las busquedas de Google se traduce en un mayor trafico y, en consecuencia, un
conocimiento mas amplio de la empresa, un mayor nimero de ventas o un aumento en la
contratacion de servicios. En definitiva: mayores beneficios para nuestra empresa o
negocio.

Lograr un mayor nivel de rentabilidad es un objetivo lo suficientemente importante como
para que muchas empresas estén dispuestas a invertir tiempo, esfuerzo y, en el caso de
recurrir a asesores externos (muy recomendable), también dinero en posicionarse lo mejor
posible en Google. Afortunadamente, el desconocimiento de la formula del algoritmo NO
convierte en imposible ese objetivo puesto que si se conocen los factores y variables

(mas de 200) que intervienen e influyen en dicho posicionamiento.
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| INTRODUCCION Y OBJETIVOS

., COMO RASTREA LA RED UN BUSCADOR?

Los motores de busqueda de Google y el resto de buscadores se pasan las 24 horas del dia
rastreando todo Internet recabando informacion sobre los sites, descubriendo paginas
nuevas y detectando los cambios que se han producido en las ya existentes.

Esta busqueda se realiza mediante unos programas muy potentes denominados
rastreadores o bots, también conocidos como arafias. Los rastreadores no conocen el
descanso ni saben lo que es tener un dia de fiesta, se pasan dia y noche analizando mas
de 200 factores en todas y cada una de las webs existentes en la red.

Del resultado de dicho analisis dependera el lugar asignado a nuestra pagina en las
busquedas de los usuarios. Para conseguir el mejor puesto debemos tener muy en
cuenta estos dos puntos:

Incluir todos los elementos y Facilitar al maximo la inspeccion de
caracteristicas premiadas por los nuestra pdagina, indicando a los
rastreadores: contenidos de buscadores las partes del nuestro site
calidad, HTML correcto, gue no nos interesa que examinen y
promocion en facilitando la navegabilidad por sus
buscadores y redes sociales, etc. distintas partes (a través del sitemap).
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INTRODUCCION Y OBJETIVOS

EL ARCO DEL EXITO

Si nos propusiéramos representar graficamente las mejoras necesarias para optimizar el
posicionamiento de una web, tendriamos que dibujar un arco que pasase, como minimo,
por los siguientes elementos principales:

Seleccion adecuada de las palabras clave.

Construir un sitio web de calidad: bien estructurado, con un buen disefio, que
incluya imagenes y textos optimos.

Tener un codigo HTML correcto.

Enlaces de calidad desde otras webs con contenidos de tematica similar.

Incorporacion de palabras clave de manera natural y con sentido.

No utilizar técnicas engafosas con riesgo de penalizacion.

Adaptar el sitio web a dispositivos moviles.

Actualizar los contenidos.

Tener un blog con enlace directo en nuestra web y actualizarlos con frecuencia.

Estar presentes en las redes sociales (sobre todo Google+).
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INTRODUCCION Y OBJETIVOS

NUESTROS OBJETIVOS CON ESTE E-BOOK

Somos conscientes de que, en general, se tiene un concepto equivocado del SEO y que,
alimentado por ciertas empresas de Internet, se han creado falsas expectativas, costes

falsamente minimizados en tiempo, esfuerzo y dinero y garantias de posicionamiento
imposibles.

Una vez identificado el problema general, el objetivo de este e-book es poner el acento en
los errores mas comunes, tanto a nivel de concepto como de ejecucién, y ofrecer las
claves, trucos y lineas de actuacion para solucionarlos.

Este informe se basa una metodologia de asimilacion de conceptos inductiva, en la cual,
tras la sefalizacion de los errores en la conceptualizacion o puesta en marcha del proceso

de posicionamiento de una web, se plantea la forma de evitarlos y cémo solucionar los
problemas.

q
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Creerse “Las leyendas urbanas del SEO”

Como hemos visto, el lider mundial de los buscadores es Google, con un 89,7% de
utilizacion por parte de los internautas que asciende hasta un espectacular 95,28% en el
caso de Espafa. Ala vista de estos datos, es l6gico que la mayor parte de empresas deseen
gue su pagina esté en las primeras posiciones de este buscador en concreto.

Hasta aqui todo correcto. El problema es que, como hemos sefialado en la introduccion, un
cierto sector de Internet ha propiciado la aparicion y propagacion de ciertas «leyendas
urbanas» en relacién al SEO, que muchos han tomado como ciertas.

Las principales ‘leyendas urbanas’ del complejo universo del
SEO son estas:

Es posible estar entre los 10 primeros resultados (primera pagina) sin

apenas esfuerzo.

La realidad es que cualquier busqueda supera, por término medio, los 60 millones de
resultados, por lo que es facil hacerse una idea de lo que significa estar entre las diez
primeras posiciones. Esto solo se consigue con mucho esfuerzo y trabajo duro.

Los resultados del posicionamiento SEO se garantizan.

Ese compromiso es totalmente incierto. Ninguna consultora de posicionamiento SEO
puede hacerlo, puesto que es algo que no depende de ella. jNi siquiera los propios
empleados de Google podrian garantizarlo!
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El SEO es barato: 50 € al mes, 1 € diario...

El SEO bien hecho consume muchas horas de trabajo y, obviamente, cuando se
contrata los servicios de una consultora externa (lo que recomendamos encarecida-
mente) esta debe acomodar las tarifas a las horas de trabajo que le ha representado.

Es un proceso rapido: en dos meses se puede llegar a las posiciones TOP de
los buscadores.

El SEO es un trabajo de continuidad: seis meses como minimo de modificaciones
intensas en la web méas un trabajo de mantenimiento, actualizacion de contenidos,
altas en nuevos directorios, presencia en redes sociales, etc.

No necesita continuidad, es decir, una vez se ha conseguido una buena
posicion ya no hay que hacer nada mas.

Esto es absolutamente falso: las posiciones se pierden si no se hace un mantenimiento
adecuado y se aplican mejoras de forma continua.

Cuantas mas palabras clave se consigan incorporar en la web mucho mejor.

Otra idea falsa, ya que en SEO el refrAn «quien mucho abarca poco aprieta» es perfec-
tamente aplicable. Hay que seleccionar muy bien as palabras clave, poner las justas y
no ser repetitivos.

www.seoptimer.com



http://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://www.websa100.com/blog/portfolio-items/ebook-seo/
http://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http://www.websa100.com/blog/portfolio-items/ebook-seo/
https://twitter.com/intent/tweet?text=SEO%20para%20los%20que%20no%20son%20SEO,%20versi%C3%B3n%20mejorada%20de%20nuestro%20ebook%20estrella%20gratuito%20v%C3%ADa%20@websa100%20http://bit.ly/1deDyKO

Las empresas que se dedican al SEO conocen perfectamente la
formula del algoritmo de Google y del resto de buscadores.

Un algoritmo es un conjunto de instrucciones o reglas predefinidas, es decir, una
formula. El algoritmo del buscador efecttia un célculo en base a esa formula. jPero esa
formula no se conoce, es secreta!

Lo que si se pueden llegar a dominar son algunos de los factores (mas de 200) que
influyen en el posicionamiento: calidad de la pagina, estructura correcta, variedad y
calidad en los contenidos, enlaces externos, etc.

+ visitas + potenciales
web clientes = + ventas
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Mala seleccion de palabras clave o no darles la
Importancia que realmente tienen

Las palabras clave o keywords son palabras sueltas que describen una pagina web,
aquellas que pensamos que los usuarios van a escribir en los buscadores cuando desean
encontrar una pagina de las caracteristicas de la nuestra.

Aungue su denominacién pueda resultar confusa, las keywords no son palabras aisladas,
sino grupos de palabras o pequeiias frases (de 2 a 5 vocablos) que los usuarios introducen
en Google y el resto de buscadores a la hora de realizar una bisqueda en Internet.

La eleccion adecuada de las palabras clave es fundamental y el verdadero punto de
partida del SEO, puesto que es un factor absolutamente determinante tanto en el nimero
de visitas a nuestra pagina como en su calidad. Lo que mas nos interesa es atraer internautas
verdaderamente interesados en los contenidos de nuestra pagina.

L N

AT AN AN

A priori, elegir las palabras clave parece sencillo, pero lo cierto es que hacerlo de forma
optima y eficaz no lo es tanto. En ocasiones, se realiza una mala seleccion de las palabras
clave de nuestra web por los siguientes motivos:

www.seoptimer.com



http://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://www.websa100.com/blog/portfolio-items/ebook-seo/
http://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http://www.websa100.com/blog/portfolio-items/ebook-seo/
https://twitter.com/intent/tweet?text=SEO%20para%20los%20que%20no%20son%20SEO,%20versi%C3%B3n%20mejorada%20de%20nuestro%20ebook%20estrella%20gratuito%20v%C3%ADa%20@websa100%20http://bit.ly/1deDyKO

Basar la seleccion en intentar adivinar, sin una metodologia concreta, las
palabras o frases que suponemos utilizaran los usuarios para encontrar
nuestra pagina web.

Precipitarnos en su eleccion, sin meditarlo suficientemente ni realizar
una investigacion seria, exhaustiva y paciente.

Dar por sentado que las palabras clave mas logicas, usuales y comunes
sean siempre y forzosamente las que generen mas visitas.

No ponerse en el lugar del que realiza la busqueda.

No utilizar las herramientas disponibles en el propio Google para buscar
palabras clave: Google Keyword Planner, Google Webmaster Tools vy
Google Trends.

© 0 @®© O

Para contrarrestar estos errores, a continuacion proponemos una serie de consejos 0
meétodos para elegir de la manera mas 6ptima posible las palabras clave:

Ponerse en la piel del que busca. Utilizar el sentido comun y tratar de pensar como lo
haria un usuario que busca una web que ofrezca servicios similares a la nuestra. Una
buena y sencilla recomendacion es, simplemente, preguntar en nuestro entorno con qué
palabras concretas buscarian en Google un negocio como el nuestro.
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Fijarse en las sugerencias de consulta de Google y tomarlas como referencia. Las
sugerencias son las palabras en gris que aparecen en la barra de busqueda de Google
y las combinaciones en negrita de la parte inferior cuando empezamos a realizar una

busqueda. Este es un ejemplo:

Google

Q

) O

1, compra venta de ropa usada en X

L

2. compra venta de ropa usada en rosario

compra venta de ropa usada en valladolid
compra venta de ropa usada en monterrey
compra venta de ropa usada en santa fe capital
compra venta de ropa usada en chapinero
compra venta de ropa usada en mendoza
compra venta de ropa usada en madrid

compra venta de ropa usada en suba

compra venta de ropa usada en san juan

-, compra venta de ropa usada en queretaro

Denunciar predicciones inadecuy

www.salir.com » Madrid » De compras

Tiendas que compran ropa de segunda mano en Madrid

19 feb. 2020 - También te puede interesar: Tiendas hipster en Madrid ... Percentil es una
plataforma online de compra y venta de ropa seminueva. ... Su web es intuitiva y explican en
sencillos pasos como puedes enviarles tu ropa usada.

milmodelitos.es » condiciones-venta-de-ropa-de-segund.., ~

Condiciones para Vender Ropa de Segunda Mano en Madrid ...
... ¥ Valencia. Condiciones de como vender Ropa Usada. ... condicicnes de venta ropa usada
... Condiciones especiales Covid-19 para Vender Ropa Usada.

milmodelitos.es » vender-ropa-de-segunda-mano-madrid -

Vender ropa de segunda mano Madrid - Mil Modelitos ...
En Mil Modelitos la compraventa de ropa usada es muy sencillo. Si quieres vender tu ropa de
segunda mano, te pones en contacto con nosotros, pides una cita ...

aclas

Valorar como posible modelo las busquedas relacionadas que aparecen en la parte

inferior de la pantalla al hacer una busqueda en la barra de Google:

Busquedas relacionadas con compra venta de ropa usada

compra venta de ropa usada en madrid

compra venta de ropa usada en barcelona

compra venta de ropa usada sevilla

compra venta de ropa usada en asturias

compra venta de ropa usada valencia

GOM YOOLOLOOOL ;8[({ >

1 2 3456 7 8810 Siguiente
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Realizar una investigacion seria, rigurosa y paciente antes de seleccionar las palabras
clave o keywords, sin precipitarnos y tomandonos el tiempo que sea necesario.

Huir de lo genérico, ser lo mas preciso posible utilizando la tactica del long tail. La
longitud ideal de la frase clave es de 2 a 5 palabras. Una palabra mas concreta tendra
menos busquedas, pero estas seran de mayor calidad

Analizar a tu competencia. Observa los diez primeros resultados que se obtienen para tu
palabra clave deseada, estudia por qué ellos estan en esas posiciones y tu no.

Las palabras clave se deben usar siempre en su justa medida. Un porcentaje adecuado
(densidad de palabras clave) para el conjunto del contenido de texto de la pagina web
seria un 5% (9 6 10 palabras clave cada 200).

Una buena practica es nombrar las imagenes (y usar el atributo Alt) y las URL con titulos
que recojan algunas de las palabras clave.

Utilizar adecuadamente las herramientas de Google para la busqueda de palabras

clave:

e Google Keyword Planner

e Google Webmaster Tools

e Google Trends

e Otras herramientas externas como Semrush
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Google Keyword Planner

Esta herramienta es de gran utilidad para encontrar palabras clave y valorar alternativas en
funcién de su nivel de uso por parte de los usuarios.

Conviene recordar que no siempre las palabras clave mas utilizadas son la mejor opcion,
puesto que la competencia es mayor. Tampoco es aconsejable poner palabras clave que
casi no se utilizan, por razones obvias. En el punto intermedio suele estar la buena eleccion.
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Google Webmaster Tools

Esta herramienta permite analizar por qué términos hemos aparecido anteriormente en los
resultados de Google y por cuales han llegado hasta nosotros. Resulta muy til para
analizar el comportamiento del usuario y para ver qué palabras clave funcionan.
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érramientas para webmasters de Google

Google

Panel de control Otros recursos
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Google Merchant Center

PageSpeed Insights

Motores de blsqueda pp

Google Domai

Google Trends

Sirve para conocer la estacionalidad o tendencias de las palabras clave.
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Las metatags son etiquetas HTML con importancia en el posicionamiento final de la
pagina web por dos razones principales:

©
©
I

NS ’,
o - -
I - .
N R
Si se usan de forma adecuada, ayudan Una vez aparecidos en los
a los rastreadores o motores de resultados de busquedas, indican
busqueda (también conocidos como a los usuarios los aspectos
bots o arafias) de Google y otros basicos de la pagina. Por lo tanto,
buscadores a entender, analizar y si los redactamos correctamente
clasificar correctamente nuestra tenemos la oportunidad de
pagina, lo que puede significar una llamar su atencion sobre
mejor posicion de la misma. nuestra web.

GO 81€ websa100

websa100, agencia de marketing digital y formacion

www websa100.com/ ~

En websa100 ofrecemos los mejores senicios de marketing online acompariados de la
formacion digital que necesitas jAprende trabajando con nosotros!

Blog Condcenos

Muestro blog esta lleno de contenido Websa100 es una agencia de
sobre marketing ... marketing online que cuenta ...
Biblioteca virtual Ebook Linkedin

Muestra biblioteca virtual esta llena de Como agencia de social media te
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Hay que tener en cuenta que existen distintas tipologias de metatags. Los mas basicos son:

Titulos o title

Desde el punto de vista SEO, el titulo es muy importante porque son de las primeras
palabras que ven tanto los motores de blusqueda como los usuarios, ya que por lo
general aparecen en la primera linea de cada resultado. Ademas, las palabras de los titulos
gue coinciden con la busqueda del usuario salen en negrita. Esto ayuda al internauta a
reconocer si la pagina se ajusta o no a sus necesidades.

Basicamente, los titulos son frases cortas que describen con precision la pagina web a
nivel general y cada uno de sus apartados.

La forma en que titulamos nuestra pagina es el arma mas poderosa con la que contamos
para lograr un buen posicionamiento, por lo que es esencial hacerlo lo mejor posible.

Estos son algunos de los errores mas comunes al poner los titulos y, a continuacion, lo
verdaderamente importante: la forma de evitarlos.

No poner titulos en la pagina o en alguno o algunos de sus apartados o
secciones. O bien usar el mismo titulo para varios apartados.

Este es sin duda el error mas grave. Se debe incluir la etiqueta titulo en TODOS los
apartados y secciones de nuestra web. No es suficiente con una descripcion general
de la pagina.

Ademas, los titulos deben ser UNICOS y bien diferenciados. Cada seccién de la
web tiene un contenido diferente, por lo tanto, los Titulos deben ser distintos pues
sintetizan contenidos diversos. Hay que tener muy en cuenta que Google penaliza
mucho las repeticiones.
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Un segundo error, tan grave como comun, es la no incorporacion de las
palabras clave en los titulos, o bien hacerlo de manera inadecuada.

Atencion: cada titulo de los distintos apartados de la pagina deben incorporar su
propio grupo de palabras clave (si cabe). Estas deben repetirse lo menos posible y,
en muchas ocasiones, ni siquiera deben aparecer.

Sobre todo, no debe duplicarse el grupo entero. Ya hemos visto que Google no se
lleva nada bien con los duplicados y las repeticiones.

Poner titulos mal redactados o poco informativos, con fallos ortograficos o con
una extension inadecuada.

Para evitar errores de este tipo, es conveniente seguir esta pequefia guia sobre como
escribir titulos correctos y atractivos para los buscadores:

® Redactar cada titulo o title teniendo en cuenta que es una sinopsis del
contenido de la web o de cada uno de sus apartados o secciones.

e Informar de la actividad de nuestra pagina, sefialando muy brevemente los
productos o servicios ofrecidos. También es conveniente afiadir alguna caracteristica
muy relevante.

® Opcionalmente, se puede poner también el nombre de la empresa y/o su
ubicacion fisica.

e Incorporar al titulo las palabras clave, previamente elegidas tras un minucioso analisis.
e Cefiirse a una longitud de, como maximo, 66 caracteres contando espacios.
e Redactar textos Unicos en contenidos y palabras clave para los distintos apartados.

® En las paginas mas importantes de tu web, los Titulos deben ser un incentivo ala
venta o la conversion, de manera que inviten a hacer clic en ese resultado y no en
cualquier otro.
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EEEEEEEEs—

Un dltimo error bastante comun, en esta ocasion de tipo formal, es no utilizar
adecuadamente los codigos HTML.

Los titulos deben colocarse dentro del documento HTML con la etiqueta <title>

Un ejemplo de titulo correctamente redactado y bien ubicado seria:

fhtml s
Lhizad
£titlerRosa, compraventa de ropa usada. Moda a precio low cost{/titler

Descripcidon o description

Es un tipo de metatag que se caracteriza por ser un fragmento algo mayor que el titulo
(entre 140 y 160 caracteres con espacios incluidos). Como ocurre con el titulo, la mayoria
de los buscadores exponen el contenido de esta Tag, también conocida como metaetiqueta
description.

La description es la tag con mas importancia desde el punto de vista del marketing, puesto
gue es lo que ven los usuarios una vez han hecho la basqueda.

Se trata, por tanto, de la tarjeta de presentacion virtual de nuestra empresa 0 negocio y es
muy facil que, en funcién de si se siente atraido o no por la descripcion, el usuario (también
posible cliente) finalmente decida visitar nuestra web o ignorarla.

El propio Google, en su manual "Guia para principiantes sobre optimizacion para motores
de busqueda" en la pagina 6 define asi la importancia de la metaetiqueta description:
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‘ ‘ Las metaetiquetas description son importantes ya que Google podria utilizarlas
como fragmentos de descripcion de tus paginas. Ten en cuenta que decimos
“podria” porque Google podria optar por utilizar una parte relevante del texto visible
de tu pagina si ésta concuerda con la consulta del usuario. Google también podria
usar la descripcion del Open Directory Project, si éste sitio web esta incluido.
Agregar metaetiquetas description para cada una de tus paginas es siempre una
buena préactica en caso de que Google no pueda encontrar un buen texto a utilizar
como fragmento. Encontraras una entrada sobre como mejorar los fragmentos
con metaetiquetas description en el Blog para webmasters de Google.

En cualquier caso, hay que tener muy claro lo siguiente:

e Si el usuario ha introducido alguna palabra clave que esté contenida en esta tag,
entonces mostrara dicha etiqueta como descripcion en el resultado de la busqueda.

® Por el contrario, si al realizar una busqueda el usuario no escribe ninguna de las

palabras clave contenidas en la descripcion, Google mostrara algunas lineas del texto
de la pagina web que si contengan esas palabras clave.

Errores en la description

En la etiqueta description se pueden cometer los mismos fallos que en los titulos: redaccién
deficiente, mal uso de las palabras clave, etc. Pero ademas, en esta metaetiqueta se
pueden dar los siguientes errores especificos:

Redactarla como si se tratase de un titulo mas, sin tener en cuenta que la descripcién
debe tener mas densidad de contenido y, por lo tanto, una extension algo mayor
(entre 140 y 160 caracteres contando lo espacios).

No colocar los codigos especificos al incorporarla al documento HTML.
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Consejos para redactar la metatag description

La metaetiqueta description, al contrario de los titulos que solo tienen unas pocas
palabras, debe contener un par de frases y hasta un parrafo, siempre que no
supere los 160 caracteres contando espacios. Ademas, conviene incorporar las dos
o tres palabras clave mas relevantes.

Debe resumir de forma muy clara, y lo mas completa posible, el contenido y los
aspectos mas importantes de la pagina: actividad de la empresa o negocio, caracteris-
ticas mas relevantes, productos o servicios ofrecidos, nombre de la empresa y ubicacion
e, incluso, factores diferenciales o ventajas sobre la competencia.

Las descripciones deben colocarse dentro del documento HTML con la etiqueta
<meta name = "description” content= >
y, ademas, hay que poner la etiqueta de cierre.

Continuando con el ejemplo anterior, esta seria una metaetiqueta description 6ptima, tanto
en contenido como en ubicacion:

<html
<head?
<{title*Rosa, compraventa de ropo usodo. Moda o precio low costd titlel
“meta name="description" content="En Rosa nos dedicamos a la comprawventa de ropa wsada,
inclugenda comp lementos. Disponemos de un amplic stock de ropa de outlet de gran wariedad
de marcas."
< /head?
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EEEEEEEEs—

Tags restrictivas para los rastreadores

No son tags obligatorias pero si muy Gtiles paraindicar a los rastreadores de Google
a gqué secciones de nuestra pagina pueden acceder y a cuales no. Mediante las mismas,

podemos excluir las partes de nuestra web que no queremos que sean rastreadas y, por lo
tanto, no tendran ningun valor en los calculos del algoritmo para determinar la posicién de
nuestra web.

Los motivos por lo que nos puede interesar que alguna o algunas secciones de nuestra
web no sean rastreadas son varios, por ejemplo: que se trate de una parte para clientes
registrados con informacion confidencial o servicios exclusivos o que contenga conteni-
dos que no guarden relacion con el resto de la pagina.

Si no se utiliza ninguna de estas tags, los robots tendran via libre para rastrear la totalidad
de contenidos de nuestra web.

as instrucciones mas comunes son:

w index/follow noindex/nofollow

Indica a los rastreadores Sefiala a los bots o En este caso indicaria
gué sitios pueden arafas que deben las partes de nuestra
acceder/rastrear y indexar la pagina web y web que no nos interesa

cuales no. seguir los links a las que sean indexadas ni
demas paginas gue sigan posibles
interiores. enlaces.
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; Donde se ubican estas Tags”?

La instruccion "robots.txt" debe ir en el directorio raiz de nuestro site.
Ejempilo:

() Untitled

'l www.rosarosae.com/robots.txt|

M Apple .Mac

. Www.rosarosae.com/robots.txt
Q, www.rosarosae.com/robots.txt - Busqueda de Google

Por el contrario, los "noindex "o "nofollow" se colocan en el enlace que queremos bloquear

al rastreo, colocando antes la instruccion "rel".
Ejempilo:

0 href="http: Ao rosarosae . com"re l="nofol Low" *Comentario spam< fas

........
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EEEEEEEEs—

Metatags Keywords

Las palabras clave o keywords como metatag (no nos referimos a las que aparecen en

los titulos o en el resto de textos de la web) tuvieron mucha importancia hace algunos afios,
en los inicios de los buscadores, puesto que se utilizaban para clasificar las webs por
diferentes temas.

Al anadir las palabras clave en su etiqueta correspondiente posibilitaba que nuestra web
saliese listada cuando se realizaba una busqueda por alguna de esas palabras clave. Lo
gue esto provoco fue que muchos websmasters abusasen de esta etiqueta, colocando una
cantidad de keywords mayor de lo recomendable e, incluso, usando palabras clave que
nada tenian que ver con la web, pero que las insertaban solo porque generaban mas trafico.

Precisamente ese uso abusivo e inadecuado generalizado fue lo que provoco que
buscadores como Google dejasen de considerar esta metatag como un elemento a tener
en cuenta para su algoritmo.

Por tanto, esta etiqueta o tag solo tiene sentido si queremos posicionarnos para otro motor

de busqueda que no sea Google. Si, por el contrario, tu objetivo es posicionarte en Google,
puedes empezar a ignorarla.

YAHOQO!

DINQ
s S
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9

ERROR 4



Pagina mal estructurada o de dificil navegabilidad

La navegabilidad de una web es doblemente importante: por un lado, ayuda a los
usuarios a encontrar facil y rdpidamente el contenido que buscan y, por otro, permite a
los bots o arafias rastrear la paginay localizar el contenido mas importante.

Para poder navegar comoda, logica y facilmente por una pagina web esta debe estar bien
estructurada: ordenada y dividida por categorias.

Frente al error de no estructurar correctamente una péagina, dificultando su navegabilidad,
ofrecemos los siguientes consejos y recomendaciones:

Planificar la navegacion tomando como punto de partida la pagina principal o pagina
raiz, que es la que normalmente mas se visita en una pagina web.

Estructurar la web de forma légica y sencilla, dividiéndola por categorias o secciones.

Crear menus accesibles y descriptivos que contengan enlaces internos con el anchor
text adecuado. El anchor text son las palabras ubicadas dentro de un enlace. Son muy
importantes porque los buscadores las interpretan como las palabras clave del
contenido del sitio.

Utilizar los elementos de navegacion, conocidos como migas de pan o breadcrumbs.
Se trata de enlaces ubicados en la parte inferior o superior de la pagina, que indican al
usuario el recorrido que ha hecho hasta llegar a una determinada seccion de la web y
como realizar el recorrido inverso. Son muy valorados por los rastreadores de Google:

Home > Ropa de chica > Invierno > Bufandas
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Y vor:

Utilizar urls amigables. Al igual que las migas de pan, las urls que guian al usuario son
muy recomendables para el posicionamiento:

www.ejemplo.com/ropa-de-chica/invierno/bufandas

Afnadir un mapa del sitio HTML o bien un archivo sitemap XML. Se trata de un
sencillo esquema con los enlaces al resto de paginas, o cuando menos a las mas
importantes.

Hay que tener especial cuidado con no etiquetar dos enlaces con el mismo nombre y
gue siempre estén actualizados, sin enlaces rotos.

enlace

enlace
enlace
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Descuidar los contenidos de la pagina

Contenido, contenido y contenido. En Internet el contenido es el Rey y tanto Google como
el resto de buscadores lo saben muy bien y, lo que es mas importante, lo valoran en gran
medida a la hora de determinar las posiciones de cada web en las busquedas.

Crear contenido interesante, variado, Util y de calidad es, sin lugar a dudas, uno de los
factores mas influyentes, de los mas de 200 existentes, en el posicionamiento de nuestra

pagina.

Ademas, con buenos contenidos no se gana solo en cantidad de visitas sino también en
calidad, puesto que unos buenos articulos, actualizadas con regularidad y que aporten
informacién valiosa sobre un tema concreto, es muy probable que atraigan usuarios y
clientes realmente interesados en los servicios de nuestra web.

La mayoria de webmasters son conscientes de la importancia de los contenidos, lo que no

es impedimento para que se cometan fallos de bulto. A continuacion, detallamos los fallos
MAas comunes y, como siempre, las recomendaciones y formas de subsanarlos.

Errores y soluciones

“Rellenar” nuestra web con textos y articulos de baja calidad, sin informacion
relevante, mal redactados, con fallos de estilo, ortograficos y de tipografia.

Incorporar un blog con articulos de calidad, originales, relacionados con el tema
de laweb y que aporten valor afladido. El contenido ha de ser relevante y de interés.
Es muy recomendable contratar a profesionales con las competencias necesarias
para redactar buenos textos y ajustados a los requerimientos de SEO: claros,
concretos, llamativos y que incorporen palabras clave.
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Articulos con extension inadecuada.

Los textos deben tener entre 800 y 1000 palabras. Si su extension se sitla fuera de
estos margenes o son demasiado basicos o bien provocan la pérdida de interés de los
lectores, Google dejara de considerarlos como “contenidos de calidad”.

Uso inadecuado de las palabras clave.

El uso de las palabras clave en los textos debe ser el justo, ni quedarnos cortos ni
pasarnos. Ya hemos visto que Google es poco amigo de los excesos. No existe un
porcentaje exacto de densidad de palabras clave. Lo que recomendamos es escribir
de una teméatica concreta de forma natural, de esta manera, las palabras clave se
insertaran solas y en la medida adecuada.

Es recomendable también incorporar textos ancla (anchor text) que enlacen con otros
articulos de nuestra misma pagina o externos.

Incorporar textos inadecuados a nivel formal.

Los textos en Internet deben ser claros, concretos y amenos. Por ello, es conveniente
separar claramente las distintas partes del texto mediante un interlineado mas
ancho y un titulo en negrita. Ademas, el titulo del articulo debe llamar la atencién, por
lo que debemos utilizar un tamafio de fuente mayor. Afadir fotos, graficos y otros
elementos multimedia también es muy recomendable a nivel SEO.
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Y vors

Actualizacidon inadecuada

Obviamente, si lo textos no se van renovando cada cierto tiempo los usuarios iran
perdiendo interés y el nimero de visitantes de nuestra pagina se reducira gradualmente.
Ademas, la variedad es muy apreciada por los rastreadores.

Estas actualizaciones deben responder aunaldgicay a un calendario preestable-
cido. De poco sirve pasarnos un mes afadiendo articulos cada pocos dias si luego
estamos tres semanas sin aportar nada nuevo. Antes que eso, es mejor publicar un
articulo nuevo cada semana.

N
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e

Ser poco social: no tener presencia en redes
sociales ni trabajar los enlaces externos

De poco nos servira tener en cuenta todos los puntos anteriores si no nos ocupamos de inte-
ractuar con el resto de sitios de Internet. Hay que promocionarse en el conjunto de la red
utilizando todos los medios a nuestro alcance, sobre todo centrandonos en dos importantes

acciones:
Inclusion de nuestra pagina en enlaces Estar presente en las redes sociales.
externos. Facebook, Twitter, Google+, etc.

Otro aspecto a considerar, aunque no es ni mucho menos de los mas relevantes, en el
posicionamiento de nuestra web es el PageRank. Se trata del valor numérico de nuestra
pagina en funcién de las veces que ha sido

referida (linkada) por otros sites.

Sin embargo, son mucho mas utiles otros indicadores como el PA (Page Authority) o DA
(Domain Authority). Ambos indican las probabilidades que tiene una pagina o dominio de
posicionarse en los resultados de Google. Se basan en factores de popularidad (enlaces
externos, SEO social etc.) y son datos facilitados por Moz.
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RECOMENDACION FINAL

Y PARA TERMINAR... UN RECORDATORIO
Nuestra recomendacion es recurrir a profesionales

Como hemos visto, en SEO no hay formulas magicas. Si queremos tener y mantener
nuestra web en buena posicion en los resultados de los buscadores hay que invertir en
tiempo, esfuerzo y dinero.

La inversion material es inevitable, ya sea en horas de trabajo por parte de nuestros propios
empleados o contratando los servicios de una empresa o consultora especializada en SEO.

Nuestra recomendacion es esta ultima opcion, puesto que para hacer un buen SEO es
necesario un equipo multidisciplinar con las competencias suficientes en: programacion
informéatica, disefio, redaccién y amplios conocimientos y experiencia en estrategias de
posicionamiento.

Por eso creemos, sinceramente, que es mas beneficioso y préactico contratar un
servicio externo, puesto que es muy dificil contar en la empresa con un equipo humano tan
multidisciplinar y especializado y, ademas, en el caso de que se disponga de ese capital
humano, la cantidad de horas de trabajo que deberan dedicar a SEO (obviamente dejando
de hacer otras tareas) casi seguro que no resultara rentable para la empresa.
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CONTENIDO EXCLUSIVO

CONTENIDO EXCLUSIVO EDICION MEJORADA:
Las mejores herramientas para SEO

Después de leer este ebook e introducirte en el mundo SEO, seguro que pensaras cOmo
vas a empezar a hacer todas esas cosas que quedan por hacer en tu web. He aqui la
respuesta: Con ayuda de las herramientas.

Una estrategia SEO no tiene ningun sentido si no utilizas las herramientas adecuadas para
analizar, estudiar, medir e implementar las acciones que explicabamos anteriormente. Por
ello, en esta nueva edicidn os ofrecemos un listado de las mejores herramientas para llevar
a cabo una buena estrategia SEO:

Google Search Console 67

Tal y como os contabamos antes, Google Search Console es una herramienta muy
atii para el estudio de palabras clave. Ademas, te permitira, no solo
intercambiar informacion con Google, sino obtener todos los datos que
necesitas acerca de factores on-page y off-page de tu site.

Por otro lado, algunas acciones SEO solo podras llevarlas a cabo desde esta
herra-mienta, por tanto, es basica y esencial para SEO.

Google Analytics 67

Actualmente es la herramienta gratuita mas completa de analitica web. Te permite
medir toda la informacion que necesitas, saber si tus acciones estan dando resultado
etc. Analytics no es una herramienta valida Unicamente para SEO, si tienes estrategia

online, debes usarla para estudiar tus visitas, canales, conversiones, paginas vistas
etc.
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Google Keyword Planner &

Aunque se trata de una herramienta para campafas de posicionamiento de pago
(Google Ads), la informacion que aporta también es de utilidad para el posiciona-
miento organico o SEO. Tal y como os contdbamos anteriormente, con ella podras
llevar a cabo tu estudio de palabras clave, ya que ademas de sugerirte ideas nuevas,
te brinda informacion para cada una de ellas: Volumen de busquedas mensual, grado
de competencia, estacionalidad etc.

Google Trends 69

Es una herramienta de Google que muestra qué es lo que estan buscando los
internautas actualmente. En un apartado anterior, os explicAbamos que se trata de
una herramienta muy util para analizar tendencias y estacionalidades. Ademas, puede
resultarte muy atil para seleccionar tus palabras clave o para tu estrategia de
marketing de contenidos. Si escribes sobre lo que la gentes busca, existirAn mas
posibilidades de que te posiciones.

Se trata de otra herramienta de ayuda para mejorar la velocidad de carga. Esta
perte-nece a Google y te brinda informaciéon sobre la velocidad de carga desde
escritorio y desde dispositivos méviles, asi como de la experiencia de usuario.
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Free SEO Tools
from SEOptimer

SEOptimer es la mejor herramienta de auditoria de posicionamiento en buscadores de internet
para realizar analisis detallados de posicionamiento en buscadores.

SEOptimer comprueba mas de 100 puntos de datos de paginas web y proporciona
recomendaciones claras y factibles sobre las medidas que puede tomar para mejorar su
presencia en internet y su clasificacidon en los motores de busqueda.

Meta Tag Generator XML Sitemap Checker ] OPEN \

Keyword Density Tool H1 & Header Tag Checker ] OPEN ‘

Robots.txt Tester Robots.txt Generator ] OPEN \

Website Word Count Tool | OPEN \ N\ Image Alt Tag Checker ] OPEN \
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